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INTISARI 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana citra merek, kesadaran 

merek, dan loyalitas merek mempengaruhi keputusan pembelian dengan niat 

membeli sebagai variabel perantara (Studi kasus sepeda motor Honda di 

Wonosobo). Sampel kuesioner dari 100 peserta didistribusikan selama penelitian 

ini di Wonosobo. SPSS 26 digunakan untuk menganalisis data. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa Brand Image berpengaruh terhadap Minat Beli dengan 

nilai signifikansi 0,001. Brand Awareness berpengaruh terhadap Purchase 

Intention dengan nilai signifikansi 0,006. Brand Loyalty berpengaruh terhadap 

Purchase Intention dengan nilai signifikansi 0,000. Brand Image tidak 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai signifikansi 0,669. 

Brand Image tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai 

signifikansi 0,071. Brand Loyalty tidak berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian dengan nilai signifikansi 0,084. Minat Beli berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian dengan memperoleh nilai signifikansi 0,000. 

 

Kata kunci : Citra Merek, Kesadaran Merek, Loyalitas Merek, Niat 

Pembelian, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study's goal was to ascertain how brand image, brand awareness, and brand 

loyalty affected purchase decisions with purchase intention serving as an 

intermediary variable (Case study on Honda motorcycles in Wonosobo). A 

questionnaire sample of 100 participants was distributed during the course of this 

study in Wonosobo. SPSS 26 was used to analyze the data. The results of this 

study indicate that Brand Image has an effect on Purchase Intention obtaining a 

significance value of 0.001. Brand Awareness has an effect on Purchase Intention 

obtaining a significance value of 0.006. Brand Loyalty has an effect on Purchase 

Intention obtaining a significance value of 0.000. Brand Image has no effect on 

Purchase Decision obtaining a significance value of 0.669. Brand Image has no 

effect on Purchase Decision obtaining a significance value of 0.071. Brand 

Loyalty has no effect on Purchase Decision obtaining a significance value of 

0.084. Purchase Intention influences Purchase Decision to obtain a significance 

value of 0.000. 

 

Keywords : Brand Image, Brand Awareness, Brand Loyalty, Purchase 

Intention, Purchase Decision 
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