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MOTTO

Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu urusan)

tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah

engkau berharap

(QS. Al-Insyirah: 5-8)

Jika yang terbaik selalu datang dengan mudah, maka kamu tidak dapat merasakan

bagaimana nikmatnya proses (susah, senang, sedih, berduka dan kehilangan)

percayalah sesungguhnya mereka adalah teman sejati yang selalu

mengingatkanmu bahwa tidak ada yang perlu dikejar mati-matian di dunia ini.
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi promosi, harga

dan kualitas produk jamu terhadap keputusan pembelian di kelompok jamu seruni

putih. metode dasar dalam penelitian ini menggunakan metode deskriptif

kuantitatif. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner, dokumentasi dan

observasi. Sedangkan metode pengambilan sampel menggunakan metode

unknown population yang berjumlah 100 orang responden. Metode yang

digunakan adalah analisis regresi linier berganda berganda. Uji hipotesis

menggunakan uji determinasi (R2), uji F dan uji t parsial. Hasil penelitian

menunjukan bahwa strategi promosi, variabel harga dan variabel kualitas produk

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Besarnya pengaruh

variabel strategi promosi, harga, kualitas produk pada keputusan pembelian

adalah sebesar 34.3% yang dilihat dari nilai determinasi. Variabel strategi

promosi, harga, kualitas produk secara bersama-sama berpengaruh terhadap

keputusan pembelian.

Kata kunci: Kelompok Jamu Seruni Putih, Strategi Promosi, Harga,

Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of promotion strategy, price and quality of

herbal products on purchase decisions in the seruni putih herbal group. The basic

method of this research is a quantitative descriptive. The data was collected using

questionnaires, documentation and observation. While the sampling method

utilized the unknown population method, consisting of 100 respondents. The

method of research is multiple linear regression analysis. Hypothesis testing in

this study applied, determination test (R2), F test and partial t test. The results

showed that the promotion strategy,the price and the product quality variable

have a significant effect on purchasing decisions. The total effect of the variables

of promotion strategy, price, product quality on purchasing decisions is 34.3%

which is obtained from the value of determination. Variables of promotion

strategy, price, product quality have a significant effect on purchase decisions.

Keywords: Seruni putih Herbal Group, Promotion Strategy, Price, Product

Quality, Purchase Decision
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